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Unsere Werte, die wir intensiv leben:

Einfach

 ̑ In der Kommunikation

 ̑ In der Organisation

 ̑ In sämtlichen Prozessen

Konzentriert

 ̑ Auf Lösungen / Leistungen

 ̑ Auf unsere Kernkompetenzen

 ̑ Auf das Wesentliche

Nützlich 

 ̑ Für unsere Kunden / Partner / Lieferanten

 ̑ Für unsere Unternehmensentwicklung

 ̑ Für unsere Mitarbeiter / Umwelt 

 ̑ Für die nächste Generation: 

www.hoffmann-group-foundation.com

Unsere Werte sind unsere Stärke. 
Und aus Leistung wird Leidenschaft.

Ihre Vorteile

 ̑ Über 2300 engagierte Mitarbeiter

 ̑ Beste Qualifikation durch ständige Fortbildung

 ̑ Gelebter Teamgeist

Dafür stehen 2300 engagierte Mitarbeiter als:

The Quality Company

Hoffmann Group 
Internationale Broschüren und Werbungen
Unternehmenspräsentation im Hauptkatalog 
Kreation, Konzeption, Fotoregie, Gestaltung
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Herstellerkompetenz

GARANT ist Innovation.
DEr zErtIfIzIErtE GArANt ENtwIckLuNGSProzESS

1. KoNzePT 2. MoDell 3. oPTIMIeRuNG

4. PRoDuKTIoN 5. QuAlITäTs-PRüfuNG 6. eRGebNIs

Design, Qualität,  Funktionalität und der Bedarf der Kunden 

 müssen perfekt zusammenspielen.

Der Prototyp nimmt Form an – teilweise aus Ureol und im Rapid-

Prototyping-Verfahren gefertigt und mit hochwertigen Materia-

lien bemustert.

Erste Testergebnisse und die Meinung der Kunden fließen in die 

Optimierungsphase ein.

Nach erfolgter Vorserie wird aus Materialien höchster Güte und 

in exzellenter Verarbei tungsqualität auf den weltweit besten 

 Fertigungsanlagen produziert.

Zufällig ausgewählte Produkte der Serien durch laufen komplexe, 

regelmäßige Prüfungen.

Ein absolutes Premium-Produkt –  

zum besten Nutzen-Preis-Verhältnis in ganz Europa.

NUr aUS EINEr PrEMIUM-IDEE KaNN EIN 
PrEMIUM-PrODUKT ENTSTEHEN.

Im Rahmen eines zertifizierten Entwicklungsprozesses ist 
bei GARANT schon die Entstehung von neuen Produkten 
Premium. Am Anfang wird die Idee auf Herz und Nieren 
geprüft, am Ende steht ein Produkt, das auf den weltweit 
besten Fertigungsanlagen produziert wird. Von dieser ste-
tigen Weiterentwicklung, unserer Erfahrung und der tech-
nischen Leistungsfähigkeit der gesamten  Hoffmann Group 
profitieren alle, die sich für GARANT entscheiden.

DIE GArANt INNoVAtIoNSkrAft –  
IHr NutzEN:

 ̑ Als Hersteller nach VDA 6.4 und ISO 9001 zertifiziert

 ̑ Innovative, technisch ausgereifte Produkte

 ̑ Produktivitätssteigerung und Innovationssicherheit
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Betriebseinrichtung für Volkswagen Motorsport.
Denn der Sieg beginnt schon vor dem Start.

referenzen

Hoffmann Group / GARANT / Katalog Betriebseinrichtungen
Neugestaltung, Neues Bild-Konzept im Innenteil,
Konzeption, Design, Fotoregie, Art Direction

2013

Servicekompetenz
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Nutzen Sie das umfassende  
wissen  unserer Betriebseinrichtungs- 
fachberater – europaweit

 ̑ Kompetente Beratung von der Bedarfsanalyse bis hin 
zur Montage

 ̑ Perfekte Produkt- und Lösungsauswahl für effizientere 
Arbeitsabläufe 

 ̑ Deutliche Kosten- und Zeitersparnis

Dieter rahmsdorf
Hoffmann Nürnberg 
Tel.: +49 170 5614434 
Fax: +49 89 70076065 
d.rahmsdorf@ 
hoffmann-group.com

Klaus Wohlfart
Hoffmann Göppingen 
Tel.: +49 7161 622-154 
Fax: +49 7161 622-270 
k.wohlfart@ 
hoffmann-group.com

Marcel Schwarts
Hoffmann Nederland 
Tel.: +31 74 255 81-90 
Fax: +31 74 255 81-87 
m.schwarts@ 
hoffmann-group.com

Markus Schwägerl
Hoffmann München 
Tel.: +49 171 8652363 
Fax: +49 89 8391-5485 
m.schwaegerl@ 
hoffmann-group.com

Daniel Sigg
Hoffmann München 
Tel.: +49 89 8391-9316 
Fax: +49 89 8391-5316 
d.sigg@ 
hoffmann-group.com

Carsten Ledutke
Hoffmann München 
Tel.: +49 171 8652369 
Fax: +49 89 8391-5347 
c.ledutke@ 
hoffmann-group.com

Peter Keldenich
Hoffmann Essen 
Tel : +49 201 7222-111 
Fax: +49 201 7222-159 
p.keldenich@ 
hoffmann-group.com

Jean-Pierre Eichert
Hoffmann France  
Tel : +33 388 53-7058 
Fax: +33 388 53-1974 
J.Eichert@ 
hoffmann-group.com

Dominik Haas
Gödde GmbH & Co. KG 
Tel.: +49 221 59906 304 
Fax: +49 221 59906-666 
dominik.haas@ 
goedde-werkzeuge.de

Nico Hornof
Hoffmann Nürnberg 
Tel.: +49  170 5614453 
Fax: +49 911 6581-1273 
n.hornof@ 
hoffmann-group.com

alain Maurer
SFS unimarket Schweiz 
Tel.: +41 41 766-1841 
Fax: +41 41 766-1878 
alam@ 
sfsunimarket.biz

Viktor Newidomski
Oltrogge & Co. KG 
Tel.: +49 178 4705088 
Fax: +49 521 3208-129 
v.newidomski@ 
oltrogge.de

andreas Birnschein
Hch. Perschmann GmbH 
Tel.: +49 175 4303193 
Fax: +49 5307 93344-232 
a.birnschein@ 
perschmann.de

Vincenzo Cinquegrani
Hoffmann Italia 
Tel.: +39 049  7960-212 
Fax: +39 049 7960-262 
v.cinquegrani@ 
hoffmann-group.com

Shirokobryukhov anatoly 
Hoffmann Russia 
Tel.: +7 921 9385661 
Fax: +7 812 3091133 
A.Shirokobryukhov@ 
hoffmann-group.com

Marco Servidio
Hch. Perschmann GmbH 
Tel.: +49 175 4303164 
Fax: +49 30 551506 150 
m.servidio@ 
perschmann.de

Peter Winkelmann
Hoffmann Bremen 
Tel.: +49 175 2226323 
Fax: +49 4202 527-5233 
p.winkelmann@ 
hoffmann-group.com

1. Beratung

2. Planung

3. angebot

4. Lieferung

5. Montage

Europas größtes Beratungsnetzwerk.
Damit Sie immer eine Lösung voraus sind.
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www.zaunabbau.de
Neugestaltung Logo und Corporate Design
Konzeption und Design Website,
Fotografie, Firmentexilien
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Hoffmann Group Corporate Design Manual 
Hoffmann Group und Eigen-Marke GARANT
Komplette Entwicklung und Umsetzung, Zweisprachig 
(deutsch und englisch), Support für internationale Multiplier
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 + 49 (0) 89 / 83 91 - 4 35
 + 49 (0) 89 / 83 91 - 54 35
  +49 (0) 1 70 / 8 54 9788
p.coution@hoffmann-group.com
www.hoffmann-group.com

Hoffmann GmbH
Qualitätswerkzeuge
Haberlandstraße 55
81241 München / Germany

Philippe Coution
International Business Development Manager

Tel.: + 49 (0) 89 / 83 91 - 4 35
Fax: + 49 (0) 89 / 83 91 - 54 35
Mobile:  +49 (0) 1 70 / 8 54 9788
p.coution@hoffmann-group.com
www.hoffmann-group.com

Hoffmann GmbH
Qualitätswerkzeuge
Haberlandstraße 55
81241 Munich / Germany

沃尔夫冈  蔡乐
国际采购部主任

电话: + 49 (0) 89 / 83 91 - 3 84 
传真: + 49 (0) 89 / 83 91 - 53 84
w.zeller@hoffmann-group.com
www.hoffmann-group.com

德国霍夫曼集团公司

Atención al Cliente
Tel.: 902 886 011 
Fax: 902 886 211 
contacto@hoffmann-group.com 
www.hoffmann-group.com

Hoffmann Iberia 
Quality Tools, S.L.
Calle San Severo, 26-28 
Planta baja. Módulo A  
28042 Madrid / España

Tel.: + 49 00 0000-0 00  
Fax: + 49 00 0000-00 00
Mobile: +49 00 0000 00 00 00 00

+ 49 00 0000-0 00  
+ 49 00 0000-00 00
+49 00 0000 00 00 00 00

+ 49 00 0000-0 00  
+ 49 00 0000-00 00

Anwendung Druckerzeugnisse

Visitenkarten Ausnahmen 
Geschäftsausstattung

Rückseite mit ZusatzinfoRückseite mit Übersetzung

Visitenkarte arabische Zeichen Visitenkarte chinesische Zeichen

Andere Länder – Andere Schriften
Durch unsere internationale Präsenz  
benötigen wir auch Lösungen  
für Arabisch, Kyrillisch, Chinesisch, etc.

 ̑  Wir berücksichtigen länderspezifische Modalitäten in  

Schreibweise und Aufbau und 

 ̑ Wir sind offen für Ihre Anregungen!

 ̑  Bei nicht lateinischen Schriftzeichen, sollte die Rückseite 

für die Übersetzung genutzt werden.

 ̑  Reicht der Platz auf der Frontseite nicht aus, kann für Zusatz-

info die Rückseite genutzt werden.
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 CMYK:  0 / 65 / 100 / 0
 RGB: 255 / 110 / 0
 Pantone: 1585 C (oder U)*
Hexcode: FF7000
RAL: 2008
CMYK:  100 / 65 / 0 / 0

 RGB: 0 / 90 / 160
Pantone: 2935 (C oder U)
Hexcode: 005AA0
RAL: 5005

Hoffmann-Orange

* Wo immer es drucktechnisch und im Rahmen der 
Kosten möglich ist, präferieren wir den Druck  unse-
rer Hausfarbe Orange in Sonderfarbe Pantone 1585.

Basiselemente Corporate Design

Die Hausfarben der Hoffmann Group 
Hausfarben

Hoffmann Group: Starke Farben – starkes Branding ! 
Unser Erscheinungsbild wird von der Hausfarbe Orange und der  
Komplementärfarbe Blau geprägt.
Farbe ist die Infrastruktur des Corporate Designs. Verbindungselement, Bedeutungsträger, Wegweiser. Dabei wirkt sie unmittelbar 
und weitgehend unterbewusst.

Blau symbolisiert die Weite des Denkens und steht für die  
Wahrung traditioneller Werte innerhalb des Unternehmens.

Orange steht für Energie, Dynamik und die Fähigkeit  
Entscheidungen zu treffen.

Damit werden zwei wichtige Unternehmenswerte – die Fähigkeit sich auf das Marktgeschehen einzustellen und Verlässlichkeit 
abstrakt über das Mittel Farbe kommuniziert. 

Das im gesamten CD-Manual eingesetzte Druckverfahren gibt die Farben nicht originalgetreu wieder. Bitte nutzen Sie dazu die Übersicht auf der  
ersten Registerseite oder die gängigen Pantone und RAL-Farbkarten.

Hoffmann-Blau
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Myriad Pro Regular
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQR-
STUVWXYZ 1234567890!“§$%&/()=? *̀‘_:;>
Myriad Pro Bold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLM-
NOPQRSTUVWxyZ 1234567890!“§$%&/()=? *̀‘_:;>
Myriad Pro Italic und Bold Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz abcdefghIjklMnoPqrstuv-
wxyz1234567890!“§$%&/()=?̀ *‘_:;>
Myriad Pro Condensed 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz abCdefghijklMnoPqr 
tuxyz1234567890!“§$%&/Myriad Pro Bold Condensed 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz aBCdefghijklMnoPqr 
tuxyz1234567890!“§$%&/

Basiselemente Corporate Design

Die Hausschrift 
Typografie 

Schrift ist Charakter
So wie die Handschrift ein Spiegelbild der Persönlichkeit des Schreibenden ist,  
so ist die Hausschrift Ausdruck der Persönlichkeit eines Unternehmens.
Die Schrift, mit der sich die Hoffmann Group nach außen und innen identifiziert und präsentiert, ist die Myriad Pro.  
(1992 entwicklet von Carol Twombly und Robert Slimbach). Typische Merkmale der humanistischen Sansserif Myriad:  
Strichstärken-Kontrast, Oberlänge höher als die Versalien, echte Kursive.

Aufgrund ihrer Vielfalt ist Myriad die perfekte Schrift fürs Corporate Design, wo sie von der Visitenkarte bis zum Großflächen- 
plakat funktioniert. Im Kleinen löst sie alle typografischen Herausforderungen, auf Titelseiten vermittelt sie Seriosität und  
Charakter. Die Myriad Pro ist für den internationalen Einsatz ausgelegt. Sie verfügt über alle notwendigen Sonderzeichen und 
Schriftschnitte, die wir für unsere Kommunikation, insbesondere im Katalog, benötigen. Falls die Myriad Pro nicht zur Verfügung 
steht, kann als einzige Alternative die Arial verwendet werden. (In den meisten Geschäftsdrucksachen aus WORD und SAP)

Standard (Kommunikation, Werbung)
Myriad Pro  Regular  (Fließtext, Sublines) 
  Bold  (Hervorhebungen, Headlines)

  Italic und (Bildunterschriften, Hotspots)
  Bold Italic (Hervorhebungen)

  Condensed und (Tabellen in Werbungen)
  Bold Condensed (Hervorhebungen)

Katalog
Myriad Pro  Light B7 Standard im Katalog
  Light Italic B7 Bildunterschriften im Katalog

Alternative (z.B. MS Office Anwendungen, SAP)
Arial Regular  (Fließtext, Sublines) 
  Bold  (Hervorhebungen, Headlines)

  Italic und (Bildunterschriften, Hotspots)
  Bold Italic (Hervorhebungen)

  Narrow  (nur bei extremen Platzmangel)

Weitere Schnitte, nur im Einzelfall

2011 - 2013
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Sterbebildordner
Neugestaltung Corporate Design, Fotoregie,
Anzeige, Gebrauchsanleitung, Produktdesign,
Konzeption und Design Website

Der Sterbebildordner
Einzigartiges Sammelalbum 
für 60 – 80 Sterbebilder
Tel. +49 (0) 8094 / 48 5

www.sterbebildordner.de
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Hoffmann Group Foundation – Orange House Broschüre – Konzept und Gestaltung

Spendenkonto:
Hypovereinsbank München,
BLZ   , Kto.-Nr. 

Hoffmann Group Foundation
gemeinnützige GmbH
Haberlandstraße ,  München
Tel.:  /  -, -, Fax.:  /  -

Baubeginn 

Eröffnung 

Wir möchten benachteiligte Kinder und Jugendliche stark machen.   
    Stark für ein eigenverantwortliches und zufriedenes Leben.

Mehr als eine Vision – das ORANGE HOUSE nimmt Formen an!

Das ORANGE HOUSE wird künftig den 
Kindern der Tabaluga Einrichtungen und aus 
anderen sozialen Projekten zur Verfügung 
stehen. Familien, die während eines Thera-
pieaufenthalts im Sternstundenhaus wohnen, 
können ebenfalls alle Angebote nutzen.

Über die vor Ort installierte Webcam kann 
der Baufortschritt mitverfolgt werden: 
www.hoffmann-group-foundation.com/orangehousewebcam

Bert Bleicher

Helfen Sie mit!
Ansprechpartner: 
Meike Sowa, Petra Frank
www.hoffmann-group-foundation.com
foundation@hoffmann-group.com

Geschäftsführer: 
Dipl.-Oec. Bert Bleicher
Registergericht und Sitz München: HRB 

808-00206-Dm-Fd.indd   6-8 24.04.2009   07:56:00

Ohne Kinder keine Zukunft Das ORANGE HOUSE – die drei Grundpfeiler

Gemeinsam auf die Stärken schauen, Poten-
tiale erweitern und das Erlebnis vermitteln 
„Ich schaff  was!“
 

  WERKSTATT

Töpfern, malen, schreinern, modellieren – 
sich selbstwirksam erfahren sowie Idee und 
Handwerk zusammenbringen.
 

  KREATIVPROJEKTE

Bewegung, Sport und Tanz – sich in 
Bewegung setzen und neue Räume öff nen. 

Theater, Musik und Kunst – sich einfühlen 
und eigene Gefühle ausdrücken. 

THERAPIEN

Mit einem differenzierten Angebot verschie-
dener Therapieformen und -methoden der 
systemischen Pädagogik wird individuell auf 
die Bedürfnisse und Vorgeschichten der 
Kinder und Jugendlichen eingegangen.
 

   MUSIKTHERAPIE

Töne, Takt und verschiedenste Instrumente 
bringen den Körper und die Seele zum 
Schwingen und laden ein zum Kontakt und 
zum Miteinander.
 

  REITTHERAPIE

Die in der Beziehung zu Menschen verletzten 
Kinder erfahren im Kontakt mit den Pferden 
ein grundsätzliches und unbedrohtes Ange-
nommensein. Ein zentraler Moment ist das 
gegenseitige Geben und Nehmen. Die Kinder 
erfahren den positiven Einfluss des Tieres auf 
ihre Persönlichkeit und Beziehungsfähigkeit.

Diese Überzeugung steht hinter der Koope-
ration der Hoffmann Group Foundation und 
der Tabaluga Kinderstiftung.

Im ORANGE HOUSE werden Angebote für 
Kinder und Jugendliche aus sehr schwieri-
gen familiären Verhältnissen entwickelt und 
umgesetzt. Oft haben diese schon seit frühester 
Kindheit körperliche Misshandlungen, sexuelle 
Gewalt oder schwere Vernachlässigung erfahren. 
Aber auch für bedürftige Kinder aus der Region 
wird das ORANGE HOUSE offen stehen.

Mit kreativen und handwerklichen Angeboten 
wollen wir die fachlichen und sozialen
Fähigkeiten der Kinder fördern. Im Vorder-
grund stehen erlebnisorientierte Kurse mit 
dem Ziel, Vertrauen in die eigenen Kräfte 
und Fähigkeiten aufzubauen. Auf diese Weise 
können wir den Kindern und Jugendlichen 
das Rüstzeug für ein eigenverantwortliches, 
glückliches Leben geben. 

Das ORANGE HOUSE entsteht als Therapie- 
und Kreativzentrum in der Nähe des Stern-
stundenhauses und Tabalugahofes in Peißen-
berg, Oberbayern. Die Kinder werden hier 
sowohl Herausforderung als auch zuverlässige 
Begleitung auf ihrem Weg in die Selbständig-
keit erfahren.

Kompetente Betreuerteams, bestehend 
aus Pädagogen und Therapeuten, führen 
und begleiten die Kinder und Jugendlichen 
basierend auf den Werten und langjährigen 
Erfahrungen der Tabaluga Kinderstiftung.

Die Hoffmann Group Foundation trägt 
die gesamte Bausumme und wird auch in 
Zukunft die Betriebs- und Unterhaltskosten 
des ORANGE HOUSE und der Reithalle über-
nehmen. Im Vordergrund unseres Engage-
ments steht aber nicht die monetäre Unter-
stützung, sondern vor allem die langfristige 
persönliche Begleitung des Projekts.

Dr. Jürgen Haerlin, 
Vorstandsvorsitzender 
der Tabaluga Kinder-
stiftung und Leiter der 
Tabaluga Kinderprojekte

Bert Bleicher, 
Gründer der 
Hoffmann Group
Foundation

“Die Kinder in ihrem inneren Kern zu erken-
nen und anzunehmen, ist das Wichtigste in 
unserer Arbeit.“

“Im Kern können Sie eine Gesellschaft 
daran messen, wie sie mit Ihren Kindern 
umgeht.“

PROFESSIONALISIERUNG

Kinder und Jugendliche mit früher Erfahrung 
von Gewalt und Vernachlässigung brauchen 
gut ausgebildete, starke Erwachsene an 
ihrer Seite.

  FORTBILDUNG FÜR PÄDAGOGINNEN
UND PÄDAGOGEN

Traumapädagogik in der stationären Kinder- 
und Jugendhilfe in Theorie und Praxis.
 

  BEZIEHUNGSGEFÜGE UND 
BINDUNGSVERHALTEN

Ressourcenorientierte Methoden der syste-
mischen Pädagogik.

  WEITERBILDUNG FÜR ELTERN

Aufklärung, Prävention und Entscheidungs-
hilfen, um Eltern in ihrem Erziehungsauftrag 
beizustehen und Krisen zu vermeiden.

Aus einer Krise eine Brücke schlagen  
        – zu neuen Lebenszielen und Lebensinhalten.

Dr. Jürgen Haerlin

KREATIVITÄT UND BEGEGNUNG

  BEGEGNUNGEN

Für Freunde, Nachbarn und Interessierte 
öff net das ORANGE HOUSE zu ausgewählten 
Anlässen seine Türen, z. B. für nationale 
und internationale Begegnungen, Partner-
schaften und Benefizveranstaltungen.

808-00206-Dm-Fd.indd   3-5 24.04.2009   07:55:19

Hoffmann Group Foundation – Website – Konzeption und GestaltungHoffmann Group Foundation und ORANGE HOUSE
Die Stiftung der Hoffmann Group – CSR
Corporate-Design Entwicklung und Gestaltung von Druckerzeugnissen sowie Gestaltung und Konzept Website
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Schreinerei Furtner
Neugestaltung Logo und Corporate Design
Briefpapier, Visitenkarten, Notizblock, Firmenschild, Autobeschriftung, ...
Konzeption und Design Website
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PortfolioElisabeth GlockshuberJan. 2007 - Okt. 2008

Bayerisches Staatsministerium für Unterricht und Kultus 
  
Corporate Design Entwicklung für Broschüren (Gewinn der Ausschreibung)
Umsetzung diverser Broschüren

PortfolioElisabeth GlockshuberJan. 2007 - Okt. 2008

Bayerisches Staatsministerium für Unterricht und Kultus 
  
Corporate Design Entwicklung für Broschüren (Gewinn der Ausschreibung)
Umsetzung diverser Broschüren

Bayerisches Staatsministerium für Unterricht und Kultus 
Corporate Design Entwicklung für Broschüren 2008
Gewinn des Ausschreibungswettbewerbs über Agentur vogel vision
Umsetzung diverser Broschüren

2008
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2007

HiPP Babynahrung
Neugestaltung MitarbeiterzeitschriftPortfolioElisabeth GlockshuberHiPP Babynahrung

Mitarbeiterzeitschrift Design Überarbeitung

intern

Umweltpreis
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eugue duis nit volorpe

raesto dipsusto cortio delendrem ex 
eum zzriure ecte modolum nullao-
rem dolobor sum velit aut ip euipit 
nullam, vel eugait num iriuscipit lo-
reet, commy nibh eraesto odolor si.
Il digna faciliquam, venim volor sum 
vel utpate commolor inim zzriliquam 
zzril ex eum nis endrera essenis nisim 
et lor si tet velit lorercillam dipsum-

san ut incin ulputet aute eleniametue 
eugait iure voloreet et la feum qui 
tate commy nullandre te tetuercid-
unt luptat. To erciliquamet nonsed 
enim velit dipsumsan utet, core dunt 
nonsendreet,

 vercil duis nim ipisl iliquam, 
venim elissi te tat num 
adit velisisim dolore conum in etue 
exero diam ip ectem qui tat. Alit 

velesenit ad dolorerit lore velenia 
mconulluptat adipisim do odio odo 
odignibh eros num in ea facinci li-
quip estio exerci tetuerit volore ming 
exercipis adit eui tatet venim eum 
iliquismod min eugueraessim zzrit, 
sustion sectetuer ipis dolorpe rostrud 
te feum vulla conumsandit volummy 
nim essi.

irit lorpero elit nulla augiatie 
tem doloborerci tet lorem veli-
quis nullamet, vendreet nos 

nisim et lor si tet velit lorercillam dipsumsan ut incin ulputet aute eleniametue 
eugait iure voloreet et la feum qui tate commy nullandre te tetuercidunt lupt-
at. To erciliquamet nonsed enim velit dipsumsan utet, core dunt nonsendreet.
eros num in ea facinci liquip estio exerci tetuerit volore ming exercipis adit 
eui tatet venim eum iliquismod min eugueraessim zzrit, sustion sectetuer ipis 
dolorpe rostrud te feum vulla conumsandit volummy nim essi.

Lortis alis aci ex exerat, cor si. Adiam aliqui bla feuguer inciduisl et atue te tat. 
Digna adipis dolore volortin hent dionsed dipit dolobor augait dolor in henis 
am, core commy num velestissi.

An ut velenibh enim eui bla faccummy nim eraessit ulla aut esto duipit prat 
luptatet, verat. Ut in utpat. Ure feuis alit wisi.Omnis notissita intem quiurbit, 
quemum deore ina, Cupiciere publius quidi, nox mo con intis vis, pro mo co-
nium horsu sendamponsum acerfir ipiendam auc rei ides? Vagilin atiusunum 
ut quem furnimi lienatum, pecum, quam forte it;

An ut velenibh enim eui bla faccum-
my nim eraessit ulla aut esto duipit 
prat luptatet, verat. Ut in

Dolore commod te feu feumsan 
henim alit atin er illa faccumsan veri-
uscil elestrud dolestis et numsandre 
miniam zzrit do odolore min henibh 
et la alis dunt alisisi.
Is accum quamcor eraesto delenis ni-
atummy nos eu faccums andreetum 
nt non ute tat. Exerat prat.

An ut velenibh enim eui bla faccummy nim eraessit ulla aut esto duipit prat 
luptatet, verat. Ut in utpat. Ure feuis alit wisi.Ifesed senteat atquam coentil is-
soltur que te ninenium se teret L. It inc rei terferium deribulis catur. Haberem, 
sena, stinati fereo, consul con Etri, dicesci te isum quo ia essesim facta vividit. 
condium pere, vil conimur, contrurbi sa numensciam factum, ca ressede

Xeratie dunt lum in henim dipsusto 
estrud tat praese vel utpat, sed tem 
eugiam, voloreet utem dio exer iriu-
reet, velenibh eum iriure vel dolore 
conse min hendit alisi.

Ut nostrud mod min eniametue 
ea augue tie dolutat.
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Gentechnik-Vortrag
Definition, Arten und Ziele der Gentechnk. ein inte-
ressanter Vortrag von Johannes Doms, Geschäftsführer 
Werk Pfaffenhofen

Marketingmaßnahmen
Neuer LKW-Aufdruck und Printkampagne „Gute-
Nacht-Fläschchen“

Mitarbeiter und ihr 
Hobby
Dr. Ulrich Holzner, Dplom-Biologe bei HiPP, gestaltet in 
seiner Freizeit Plastiken und Graphiken - ein Einblick in 
sein Werk
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Unsere Vertragsmilchlieferanten 
utpatue dolore min henibh euis di-
pis at nibh et, conulla augue ming 
eu feu

nisim et lor si tet velit lorercillam dipsumsan ut in-
cin ulputet aute eleniametue eugait iure voloreet et 
la feum qui tate commy nullandre te tetuercidunt 
luptat. To erciliquamet nonsed enim velit dipsum-
san utet, core dunt nonsendreet.

Vercil duis nim ipisl iliquam, venim elissi te 
tat num irit lorpero elit nulla augiatie tem 
doloborerci tet lorem veliquis nullamet, 
vendreet nos 

adit velisisim dolore conum in etue exero diam ip 

ectem qui tat. Alit velesenit ad dolorerit lore velenia 
mconulluptat adipisim do odio odo odignibh eros 
num in ea facinci liquip estio exerci tetuerit volore 
ming exercipis adit eui tatet venim eum iliquismod 
min eugueraessim zzrit, sustion sectetuer ipis dolorpe 
rostrud te feum vulla conumsandit volummy nim 
essi.
Lortis alis aci ex exerat, cor si.
Adiam aliqui bla feuguer inciduisl et atue te tat. Di-
gna adipis dolore volortin hent dionsed dipit dolobor 
augait dolor in henis am, core commy num velestissi.
Ommy nonsed modo et prate consequat. I

At, sit aliquis ciduis aliqui tat. Ismodio od magnisl 
ut aciduis alit essit dolorem et velenibh euisse eum 
dolobore ex et wismod dit alit wisi.
Lis adio elent at, verciliquat. Ut alit ipsum eum el 
dolum quipis nit lum iriusti ncilisi.

Olum vendrerit ulla facincidunt aliscidunt la con-

esecte doluptatet aci et ip erciduis eum dolor ad 
magna conullam dolortis et wismodolor suscilla-
met prat alit endre feugait alis nos et ate faccum 
ilissim vulputpat. Quisit ullum quip ea cortionul-
lum dionsendre minibh ex eu feugiat vel diat.
Dolore commod te feu feumsan henim alit atin er 
illa faccumsan veriuscil elestrud dolestis et num-
sandre miniam zzrit do odolore min henibh et la 
alis dunt alisisi.
Is accum quamcor eraesto delenis niatummy nos 
eu faccums andreetum ad duisl deliquam, se te 
do delendre consectem autat. Agna feui tie min 
voloborper si.
Vullutatis autat acidunt non ute tat. Exerat prat.
Xeratie dunt lum in henim dipsusto estrud tat pra-
ese vel utpat, sed tem eugiam, voloreet utem dio 
exer iriureet, velenibh eum iriure vel dolore conse 
min hendit alisi.

Ut nostrud mod min eniametue ea augue 
tie dolutat.
Nim nullamcons nim zzrit, quisi esting eriu-
re faccum quipsum sandit lortion ullaorem 
vel utat.

Olore veliquis et, consequam nit ad dit ver si.
An ut velenibh enim eui bla faccummy nim era-
essit ulla aut esto duipit prat luptatet, verat. Ut in 
utpat. Ure feuis alit wisi.
Irilluptat, consequi ex euis diatuercin veros do-
lor amet prat. Duisciduisl eugue duis nit volorpe 
raesto dipsusto cortio delendrem ex eum zzriure 
ecte modolum nullaorem dolobor sum velit aut 
ip euipit nullam, vel eugait num iriuscipit loreet, 
commy nibh eraesto odolor si.
Il digna faciliquam, venim volor sum vel utpate 
commolor inim zzriliquam zzril ex eum nis endrera 
essenis nisim et lor si tet velit lorercillam dipsum-

ÖKOLOGISCHE
MILCHVIEHHALTUNG

Milchprodukte

Hipp Bio dolore min henibh euis dipis at 
nibh et, conulla augue ming eu feu faci tem 
iliscipit alismol orperat vullametum quat 
loreet ut nim aliquat in esecte doluptatet 
aci et ip

 erciduis eum dolor ad magna conullam 
dolortis et wismodolor dolore min henibh 

euis dipis at nibh et, conulla augue ming eu 
feu faci tem iliscipit alismol orperat vulla-
metum quat loreet ut nim aliquat in esecte 
doluptatet aci et ip erciduis eum dolor ad 
magna conu
llam dolortis et wismodolor dolore min 
henibh euis dipis at nibh et, conulla augue 
ming eu feu faci tem iliscipit alismol orpe-
rat vullametum quat loreet ut nim aliquat 
in esecte doluptatet aci et ip er

ciduis eum dolor ad magna conullam dolor-
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... found guilty!Tracked and ...

Some examples of use

The Problem: 
Losses of Inventory & Theft
Losses of inventory and stolen goods 
from different channels are sold via 
internet auctions.

The Solution
Auctions are systematically monitored 
and recognizably stolen goods bought 
anonymously. The personal data is 
recorded, the offer and the purchase 
procedure are documented.

The Result
Our customer can make a point of 
following up the results found and 
contain the losses through theft.

The Problem: Unauthorized 
Distribution/ Parallel Imports
Your products are offered by unautho-
rized traders, or products from the 
non EU territory are introduced and 
offered on the internet.

The Solution
Internet shops and auctions are auto-
matically monitored, prices and 
authorizations are checked. If neces-
sary, anonymous test purchases 
are initiated in order to prove the 
authenticity or determine distribution 
channels.

The Result
This procedure facilitates a clear 
overview of the offered products, 
prices and the trader structure. 
Meaningful reports are the basis for 
your further actions. 

The Problem: Violation of Trademarks
In online shops or auctions, falsifi-
cations or imitations of your original 
goods are offered, which is a violati-
on of trademarks.

The Solution
Online platforms are systematically 
monitored and vendors automatical-
ly filtered. The relevance is checked, 
the vendor data researched and 
turnover profiles are compiled per 
vendor. The offers are documented 
and products are purchased through 
targeted anonymous test purchases 
in order to preserve evidence and 
determine the particulars.

The Result 
Complete files, provably prepared, 
are made available (to your lawyers). 
Offers and auctions with falsifications 
are deleted by us consistently (e.g. 
eBay VeRO programme). The number 
of offered falsifications and imita-
tions is thereby dramatically reduced. 

The Problem: Defamation and 
Violation of Trademarks
Your company name, product names 
or logos are used in the internet by 
third parties without permission in 
order to place for instance dubious 
offers.

The Solution
Dubious offers are automatically 
filtered from the internet. The data 
of the persons and the operating 
company is established. The facts are 
provably prepared and documented.

The Result
You receive fully prepared cases and 
can prevent these undesired offers as 
well as the unauthorized use of brand 
and product names or logos through 
your legal adviser.

the clientsdie Kunden
Some of the brands we service

la méthode
the proceduredas Finden

la technologie
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Nos InternetAgents complètent et améliorent les résultats des recherches 
automatisées. Cette interaction entre l’homme et la technologie contribue à 
répondre aux attentes qualitatives de nos clients.

Nous garantissons de trouver ...

... ce que nous recherchons!

the technologydie Technologie

P4M - Screener

Notre logiciel de recherche automa-
tisée de contenus pertinents utilise 
de nombreux algorithmes spécifi-
quement développés dans le but de 
vérifier les différents domaines qui 
composent Internet. Ces domaines 
sont : la présence sur « le Web », les 
magasins en ligne, les plateformes 
d‘enchères, les forums de news, les 
forums de discussion, les réseaux 
de Peer 2 Peer (eDonkey, Gnutella, 
Bittorrent...), les listes de diffusion 
E-mail, etc.

P4M-Viewer

Notre logiciel online visualise et traite 
les résultats trouvés. La visualisation 
contrôlée des résultats facilite, pour
l’entreprise cliente, l‘édition, le trans-
fert, le commentaire ou la suppression 
des données indépendamment du 
lieu et du temps.

P4M - Impact

Notre logiciel, interfacé avec eBay, 
facilite le calcul exact, du chiffre 
d‘affaires du vendeur, et du préjudice 
potentiel infligé à la marque. Ces 
analyses détaillées permettent d’éva-
luer les dommages globaux causés à 
une marque sur les sites eBay. 

P4M - Watermarker

Notre logiciel permet la signature 
numérique des produits. Ce procédé 
permet l‘identification du contenu 
(ima-ges, dossiers audio, etc...) avec 
des marqueurs indiscernables afin de 
pouvoir en assurer le suivi et prouver 
ultérieurement leur utilisation sur 
internet.

P4M - Decoy Producer

Notre logiciel produit automatique-
ment des documents factices dans 
lesquels le contenu spécifique du 
client peut être intégré. Ces leurres 
sont distribués en ligne afin de 
décourager, informer les copieurs 
potentiels, et réduire l’attractivité du 
téléchargement.

P4M - Download Counter

Notre logiciel mesure automatique-
ment le nombre de téléchargements. 
Leur quantification est importante, 
de la création à la distribution des 
œuvres, afin de pouvoir évaluer 
l‘ampleur des activités de copies pira-
tes et mettre en œuvre les contre-
mesures correspondantes.

An extract from the range of our software tools

Die InternetAgenten

La réalité n’est qu’apparence!

Instrumente für Ihren Scharfblick:

Die wachsende Sensibilisierung für das Thema Klimaschutz sowie immer 
weiter steigende Energiepreise führten bereits im vergangenen Jahr zu 
einem bisher nie da gewesenen Wechsel-Boom der Verbraucher.

Der Wettbewerb wurde erstmalig richtig in Gang gesetzt, mit dem 
Ergebnis, dass immer mehr Anbieter mit neuen, innovativen Ansätzen 
den Markt erobern wollen. Trotz der wachsenden Wechsel-Bereitschaft 
ist der Großteil der Bevölkerung verunsichert. 
Vermehrt auftretende Probleme beim Wechselprozess sowie mangel-
hafter Service vor allem bei alternativen Anbietern können gerade für 
etablierte Stadtwerke und Regionalversorger einen entscheidenden 
Wettbewerbsvorteil darstellen. 

Analyse und Bewertung Ihres Services 
und Ihrer Tarife aus Konsumentensicht

Langfristige Online-Markt und Branchen-
beobachtung 

Aufspüren von relevanten Trends in der 
Energiebranche

Alerting & Response Aktionen 

•

•

•

•

Die Chancen für Sie liegen in

Einer schnellen Reaktionszeit

Einer Unterbindung von negativer Viralität im Internet

Einer Verbesserung Ihres Images

Der Möglichkeit zur Optimierung der Kundenbindung

Dem Controlling und der Optimierung von konkreten 
Marketing- und PR-Aktionen 

•

•

•

•

•

          Wer hat Angst vor ’m Stromkonzern?

Wer hat Angst vor ’m Stromkonzern?

     Wer hat Angst 
   vor ’m Stromkonzern?

Division of OpSec Security Group

Der Meinungsaustausch und das Interesse an der Branche 
verstärken sich auch zunehmend im Internet. Es ist daher 
wichtiger als je zuvor, neben klassischen Marketing-Akti-
onen auch die Stimmen der Kunden online zu kennen
und positiv für das eigene Unternehmen zu nutzen.

Unsere Stärke liegt in der zeitnahen Erfassung, Evaluation 
und Aufbereitung von Meinungsbildern.

Marktstudie über ein Thema Ihrer Wahl:
Scharfblickpreis zum kennen lernen 1.480 €

          Wer hat Angst vor ’m Stromkonzern?

Wer hat Angst vor ’m Stromkonzern?

     Wer hat Angst 
   vor ’m Stromkonzern?

Leistungspaket e-Rumours Report im Überblick für 
Ihre Messeneuheiten:

Noch wenige Wochen dann startet die IFA 2008. Haben Sie an alles gedacht:

Hotel gebucht
Visitenkarten eingesteckt
Termin mit Ihren Fachhändlern koordiniert
Messestand abgenommen
Produktneuheiten abgeschirmt
Erwartungsvolles Schulterklopfen vom Chef abgeholt

  Internetkanal geprüft?   

Eine falsche Meldung über Ihre Produktneuheiten, ein Kaufangebot eines Ih-
rer Produkte noch vor offizieller Auslieferung im Internet… und das alles im 
schnellsten Kommunikationsmedium unserer Zeit. 
Die Auswirkungen wären katastrophal, das Zeitfenster zum Reagieren extrem 
klein.

Wir, die P4M – Die InternetAgenten, haben die Mechanismen, die Technologien 
und das KnowHow, Sie während der IFA über geschäftsschädigende Äußerungen 
im Internet adhoc zu informieren. Und wir bieten Ihnen die P4M erprobten 
Mechanismen um darauf auch reagieren zu können und Ihren perfekten Produkt-
auftritt sicherzustellen.

Sie erhalten:
Division of OpSec Security Group

- Internet IFA Tracking Zeitraum 22.08.08 – 08.09.08
- Blitzmeldung über 
  • kritische Meinungen 
  • unlautere Produktangebote
  • geheime Produktdetails z.B. Bilder, technische Infos
- individuelle Maßnahmenempfehlung durch die P4M
- Unterstützung bei der Umsetzung gezielter „Gegenmaßnahmen“ 
  z.B. Löschung der kritischen Information aus dem Netz

Faxantwort:

Ja, ich will meine IFA-Neuheit online tracken lassen.

     Produktbezeichnung: 

  

     Ich will unverbindlich über die P4M Dienstleistungen   
     informiert werden.

     Besuchen Sie mich auf der IFA:  
     Hallen Nr.  
     Stand Nr.  

Firma, Ansprechpartner                           

Erreichbar unter: 

Diese und andere Dienstleistungen finden Sie unter: www.p4m.de

• Leistungpaket „e-Rumours“ *
• komplettes Internet Monitoring für Deutschland
• Persönliche Betreuung der P4M während der kompletten

Pre- und Post-IFA Phase
• Besuch und Zwischenbericht auf Ihrem Messestand

Unser Angebot:  
IFA e-Rumours Report als Service für 1 Produkt (Messeneuheit) 
für lediglich 1.470,- Euro

    *  Ausweitung auf weitere Produkte und Länder möglich

Sagen Sie hinterher nicht, wir wären nicht auf Sie zugekommen...

PortfolioElisabeth Glockshuber 2006 - 2008

P4M - Die InternetAgenten GmbH (Division of OpSec Security Group)

Unternehmensbroschüre (deutsch, englisch, französisch), diverse Mailings,
Corporate Design, Geschäftsräume, Geschäftsausstattung, Internet, ...

P4M – Die InternetAgenten GmbH
Corporate Design, diverse Broschüren und Mailings, Gestaltung der  
Geschäftsräume, Geschäftsausstattung, Internet, ...
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Versorgungssicherheit

Verantwortungsbewusstsein für die Region

eigenen Wasserkraftwerk an der Sempt

umweltfreundlich erzeugter Strom
kompetente und sympathische Beratung im Kundenzentrum

diese Welt den nachkommenden Generationen sichern

Stadtwerke Erding GmbH, Am Gries 21, 85435 Erding
Tel. (08122) 407- 0, Fax -107, www.stadtwerke-erding.de

Erdgas wird in teils viele tausende Kilometerlangen ... transportiert. Dank seines geringen CO
2 - Ausstoßes schont Erdgas das ... 

Sein hoher  ...  macht Erdgas so besonders effizient.
Mit Erdgas erhält man attraktive ... - VorteileSeit ... Jahren wird Erding mit Erdgas versorgt. Neben der Kreisstadt werden die Gemeinden Wartenberg, Langenpreising, Fraunberg und ... von der Erdgasversorgung Erding beliefert.Hauptbestandteil von Erdgas ist ... Ein Klassiker der Kücheneinrichtung ist der ... 

1.

2.

3.

4.
5.
6.

7.
8.

Na, alles klar? Beim Beantworten der Fragen sind 
Ihnen unser Info-Flyer und auch unsere Website behilflich. 
Tragen Sie jew. das im Satz fehlende Wort waagerecht 
in die Kästchen ein, dann ergibt sich das senkrechte 
Lösungswort. Die ausgefüllte Karte einfach bei der Erdgas-
versorgung Erding GmbH&Co.KG, Am Gries 21 in Erding 
abgeben oder per Post schicken. Einsendeschluss ist der 10.12.2008. Von der Teilnahme ausgeschlossen sind Mitarbeiter der Stadtwerke Erding. Der Rechtsweg 

ist ausgeschlossen. Die Gewinne werden nicht bar ausbezahlt und sind nicht übertragbar.

(Zugrunde gelegt ist der Brutto-Erdgaspreis von ca. 7 ct/KWh inkl. Erdgassteuer.)

                      1.

                                    2.

       3.

                                           4.

                                           5.

6.

                                    7.

                                                   8.

ERDG  S
GEWiNNSpiEl

liebe Erdgas-Kunden,

anlässlich des 40jährigen Jubiläums der Erdgasver-

sorgung Erding GmbH&Co.KG veranstalten wir ein 

Gewinnspiel mit attraktiven Preisen. Ganz exklusiv 

nur für Sie als unsere geschätzten Kunden.

1. Preis: 1 Jahr kostenlos Gas beziehen*

*12 Monate für einen Haushalt max. Verbrauch

ca. 20.000 KWh im Wert von ca. 1.400 EUR

2. Preis: ½ Jahr kostenlos Gas beziehen**

**6 Monate für einen Haushalt max. Verbrauch

ca. 10.000 KWh im Wert von ca. 700 EUR

3. Preis: ¼ Jahr kostenlos Gas beziehen***

*** 3 Monate für einen Haushalt max. Verbrauch

ca. 5.000 KWh im Wert von ca. 350 EUR

4.-10. Preis: je 1 Überraschungspräsent

Viel Spaß beim lösen und viel Glück!

Name

Adresse

Telefon     Kunden-Nr.

KOCHENHEiZEN FAHREN

M
ul

tit
alent Erdgas

in
Erding und Umge

bu
ng40

Jahre

effizient & klimafreundlich
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Stadtwerke Erding - Überlandwerk, Erdgasversorgung

Großflächenplakate, Fahnen, Banner, diverse Werbeflächen, Flyer, 
Anzeigen, Werbemittel, Messedisplays, ...)
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kompetente und sympathische Beratung im Kundenzentrum

diese Welt den nachkommenden Generationen sichern

Stadtwerke Erding GmbH, Am Gries 21, 85435 Erding
Tel. (08122) 407- 0, Fax -107, www.stadtwerke-erding.de

Erdgas wird in teils viele tausende Kilometerlangen ... transportiert. Dank seines geringen CO
2 - Ausstoßes schont Erdgas das ... 

Sein hoher  ...  macht Erdgas so besonders effizient.
Mit Erdgas erhält man attraktive ... - VorteileSeit ... Jahren wird Erding mit Erdgas versorgt. Neben der Kreisstadt werden die Gemeinden Wartenberg, Langenpreising, Fraunberg und ... von der Erdgasversorgung Erding beliefert.Hauptbestandteil von Erdgas ist ... Ein Klassiker der Kücheneinrichtung ist der ... 
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Lösungswort. Die ausgefüllte Karte einfach bei der Erdgas-
versorgung Erding GmbH&Co.KG, Am Gries 21 in Erding 
abgeben oder per Post schicken. Einsendeschluss ist der 10.12.2008. Von der Teilnahme ausgeschlossen sind Mitarbeiter der Stadtwerke Erding. Der Rechtsweg 

ist ausgeschlossen. Die Gewinne werden nicht bar ausbezahlt und sind nicht übertragbar.

(Zugrunde gelegt ist der Brutto-Erdgaspreis von ca. 7 ct/KWh inkl. Erdgassteuer.)
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anlässlich des 40jährigen Jubiläums der Erdgasver-

sorgung Erding GmbH&Co.KG veranstalten wir ein 

Gewinnspiel mit attraktiven Preisen. Ganz exklusiv 

nur für Sie als unsere geschätzten Kunden.

1. Preis: 1 Jahr kostenlos Gas beziehen*

*12 Monate für einen Haushalt max. Verbrauch

ca. 20.000 KWh im Wert von ca. 1.400 EUR

2. Preis: ½ Jahr kostenlos Gas beziehen**

**6 Monate für einen Haushalt max. Verbrauch

ca. 10.000 KWh im Wert von ca. 700 EUR

3. Preis: ¼ Jahr kostenlos Gas beziehen***

*** 3 Monate für einen Haushalt max. Verbrauch

ca. 5.000 KWh im Wert von ca. 350 EUR

4.-10. Preis: je 1 Überraschungspräsent

Viel Spaß beim lösen und viel Glück!
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Na, alles klar? Beim Beantworten der Fragen sind 
Ihnen unser Info-Flyer und auch unsere Website behilflich. 
Tragen Sie jew. das im Satz fehlende Wort waagerecht 
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abgeben oder per Post schicken. Einsendeschluss ist der 10.12.2008. Von der Teilnahme ausgeschlossen sind Mitarbeiter der Stadtwerke Erding. Der Rechtsweg 

ist ausgeschlossen. Die Gewinne werden nicht bar ausbezahlt und sind nicht übertragbar.

(Zugrunde gelegt ist der Brutto-Erdgaspreis von ca. 7 ct/KWh inkl. Erdgassteuer.)
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ERDG  S
GEWiNNSpiEl

liebe Erdgas-Kunden,

anlässlich des 40jährigen Jubiläums der Erdgasver-

sorgung Erding GmbH&Co.KG veranstalten wir ein 

Gewinnspiel mit attraktiven Preisen. Ganz exklusiv 

nur für Sie als unsere geschätzten Kunden.

1. Preis: 1 Jahr kostenlos Gas beziehen*

*12 Monate für einen Haushalt max. Verbrauch

ca. 20.000 KWh im Wert von ca. 1.400 EUR

2. Preis: ½ Jahr kostenlos Gas beziehen**

**6 Monate für einen Haushalt max. Verbrauch

ca. 10.000 KWh im Wert von ca. 700 EUR

3. Preis: ¼ Jahr kostenlos Gas beziehen***

*** 3 Monate für einen Haushalt max. Verbrauch

ca. 5.000 KWh im Wert von ca. 350 EUR

4.-10. Preis: je 1 Überraschungspräsent

Viel Spaß beim lösen und viel Glück!

Name

Adresse

Telefon     Kunden-Nr.

KOCHENHEiZEN FAHREN

M
ul

tit
alent Erdgas

in
Erding und Umge

bu
ng40

Jahre

effizient & klimafreundlich
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Stadtwerke Erding - Überlandwerk, Erdgasversorgung

Großflächenplakate, Fahnen, Banner, diverse Werbeflächen, Flyer, 
Anzeigen, Werbemittel, Messedisplays, ...)

Versorgungssicherheit

Verantwortungsbewusstsein für die Region

eigenen Wasserkraftwerk an der Sempt

umweltfreundlich erzeugter Strom
kompetente und sympathische Beratung im Kundenzentrum

diese Welt den nachkommenden Generationen sichern

Stadtwerke Erding GmbH, Am Gries 21, 85435 Erding
Tel. (08122) 407- 0, Fax -107, www.stadtwerke-erding.de

Erdgas wird in teils viele tausende Kilometerlangen ... transportiert. Dank seines geringen CO
2 - Ausstoßes schont Erdgas das ... 

Sein hoher  ...  macht Erdgas so besonders effizient.
Mit Erdgas erhält man attraktive ... - VorteileSeit ... Jahren wird Erding mit Erdgas versorgt. Neben der Kreisstadt werden die Gemeinden Wartenberg, Langenpreising, Fraunberg und ... von der Erdgasversorgung Erding beliefert.Hauptbestandteil von Erdgas ist ... Ein Klassiker der Kücheneinrichtung ist der ... 
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ist ausgeschlossen. Die Gewinne werden nicht bar ausbezahlt und sind nicht übertragbar.
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Stadtwerke Erding - Überlandwerk, Erdgasversorgung

Großflächenplakate, Fahnen, Banner, diverse Werbeflächen, Flyer, 
Anzeigen, Werbemittel, Messedisplays, ...)

Stadtwerke Erding
Kampagnenentwicklung
Idee, Gestaltung, Design, Umsetzung, über Agentur vogel vision 
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AirfolgsRegion Erding - Freising

7. Messeauftritt

7.2 Verschiedene Messesegel

Messesegel zu verschiedenen Themen, Text und Bild in quadratischer Hintergrundfläche,
Verwendung von Bilder der Regionalbroschüre um Themen zu unterstreichen.

Erfolgreichster und zukunftsfähigster 
Wirtschaftsstandort Deutschlands

      ...mit viel Lebensqualität!

Werte. Wissen. Wachstum.

Doppelseitiges Roll-Up für die Repräsentation der gesamten Region
Format wie die Symbol-Roll-Ups, Gestaltung der thematischen Segel folgend.

AirfolgsRegion Erding - Freising

2. Symbole

2.1 Die 10 Symbole 

 Themenfeld Symbol  Farbkodierung  CMYK RGB Hintergrund Textfarbe

Historie & Hoheiten

Kirche & Werte

Jugend & Bildung

Wirtschaft & Arbeit

Gesundheit & Wohlbefinden

Wissenschaft & Forschung

Landschaft & Natur

Ursprünglichkeit & Lebensfreude

Essen & Trinken

Kunst & Kultur

40
100
100
20

40
100
30
10

100
70
20
30

100
70
10
0

90
30
0
0

90
0
100
20

40
0
100
0

0
15
100
0

0
40
100
0

0
100
100
10

97
25
24

110
21
77

26
44
88

34
57
128

49
111
188

48
118
42

167
194
36

237
208
25

214
154
28

158
20
24

20 %

9 %

20 %

9 %

20 %

9 %

20 %

9 %

20 %

9 %

20 %

9 %

20 %

9 %

20 %

9 %

20 %

9 %

20 %

9 %

Verwendung als

unverändert

unverändert

unverändert

unverändert

unverändert

unverändert

unverändert

60
10
100
10

114
157
31

0
40
100
12

224
153
0

0
50
100
7

229
140
0

AirfolgsRegion Erding - Freising

6. Ausstellungen

6.1 Roll-Ups
Je ein Roll-Up präsentiert einen Themenbereich und dessen Symbol.

AirfolgsRegion Erding - Freising

1. Logo

1.4 Farbcodierung

1.5 Schriftarten
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890@∙

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890@∙

Eras  ITC
light

Frutiger
light condensed

Handschrift

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890@∙

Eras  ITC
medium

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890@∙

Frutiger
Condensed

Aus nutzungsrechtlichen Gründen nicht auf der CD enthalten, erhältlich z.B. bei Linotype: http://www.linotype.com/

Gelb Rot Blau

HKS 4 K           HKS 15 K              HKS 39 K
Pantone 116 C Pantone 1795 C Pantone 2935 C
CMYK 0 - 20 - 100 - 0 CMYK 5 - 100 - 80 - 0 CMYK 90 - 50 - 0 - 0 
RGB 254 - 204 - 0 RGB 219 - 0 - 49 RGB 0 - 111 - 180

20% Schwarz       60% Schwarz       90% Schwarz

Blau als Hintergrundfarbe:      10% auf Titeln       6% als Texthintergrund

AirfolgsRegion Erding - Freising

Werte. Wissen. Wachstum.

1. Logo

1.6 Positionen des Logos in Printmaterialien
Positionierung im rechten, oberen Bereich,
bei Verwendung im Bereich A5 - A3 im Verhältnis y:y, x:x
bei extremen Größen (Visitenkarten, Poster, Roll-Ups, etc) circa y:1/2y, x:1/2x

www.airfolgsregion.de

y
y

x x

Design Guide

www.airfolgsregion.de

Stand 1.10.2007

PortfolioElisabeth Glockshuber2007 / 2008

AirfolgsRegion Erding Freising

Logoentwicklung (Gewinn der Ausschreibung)
Design-Guide, Geschäftsausstattung, diverse Werbemittel, Anzeigen, Messe, ...

Regionalmarketing Erding-Freising
Logo-Design, Typografie (Integration der eigenen Handschrift) 
in Zusammenarbeit mit Steffi Vogel (Bildmarke)
Corporate Design, Farbkonzept, Umsetzung für unterschiedliche Werbematerialien



www.webergrafikdesign.de

FACKELMANN
Verpackungs-Design

Fackelmann
Verpackungs-Design



www.webergrafikdesign.de

PortfolioElisabeth Glockshuber2007

Gasthof Hotel Daimerwirt

Gestaltung eines Unternehmensprospekts (inkl. Fotografie)
und diverser Werbemittel 

Hotel Restaurant Daimerwirt
Gestaltung der Broschüre
Fotografie, Design und Text



www.webergrafikdesign.de

Nestlé-Schöller
Impuls-Eis-Folder 
Verpackungsdesign (Entwicklungs-Studie)

Nestlé - Schöller
Impulseisfolder
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Nestlé - Schöller
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Verpackungsdesign

Nestlé - Schöller
Verpackungsdesign


